2009年全国广播广告收入较2008年增长4.5%，排名前10位的广播电台广告收入占到整体市场的43.9%，广播市场呈现出马太效应。在新的市场环境下，由于广播具有稳定的制式和技术以及低成本的制作发播的特点，使得广播广告日益在资本市场中凸显出巨大的潜在价值。
广播作为时间媒体，有伴随收听、广告制作成本低、反应速度快和编排、发播排简单等独特优势。在各类媒体快速发展的市场环境中，广播可借用其他媒体的营销模式，结合自有的优势特征，以“创新”带动广告销售额的不断增长。具体创新模式简述如下：
在经营模式创新方面，以营销能力的提升带动广播广告资源得以无限增长，逐步实现从“卖时间”到“卖产品”再到“卖服务”的转变，实现广告占时与广告销售额的反比例增长。在价格营销创新方面，摆脱常规定价方法，通过“70%饱和度定价法”，按照“小幅多次提价”以及剩余时间营销的方式，维持价格的刚性，使得广告价值不断攀升。在产品营销创新方面，用“梭型产品阵列”以及配合“梭型产品阵列”的销售阶梯模型，丰富广告产品，并使各销售阶段更具可预见性。在广告编播创新方面，以“踏板模型”调整广告播出位置，进一步提升了专题广告的效果。在广告销售模式的创新方面，用“多版本投放模式”、“甲方数据营销”、“主动碎片化”营销方式做到真正满足客户需求。
除此之外，广告作为服务行业，人才的培养是提升竞争力的关键因素，所以，创新型的奖励和考核方式在一定程度上决定了整个行业的发展。
